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Die Fragestellung: 

 
 

Wie generieren wir Innovationen durch den Einsatz 

sozialer Online Medien ? 
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Die Motivation: 

 
Innovationen sind für Unternehmungen und 

Volkswirtschaften äußerst wichtig, Soziale Online 

Medien weit verbreitet .  

üSynergien? 
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Kooperative Innovationsfindungsprozesse: 

ĂCrowdsourcingñ 

 
Internes Crowdsourcing  

oder: 

The Council of Innovators 
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-Innovationen 

-Problemlösungen 

-Entscheidungshilfen 

-durch Kunden-Innovatoren 

-für das Management eines Unternehmens 
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Kunden-Innovatoren 

 
-Wie würden Sie Kunden-Innovatoren definieren? 

-Was ist Ihre Meinung dazu? 

 

(Bitte kurze Wortmeldung oder Eingabe im Chat) 
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